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Party-Brunnen
des guten

Geschmacks

Dance Club La Fontaine

in Reutlingen

Die Reutlinger Architektur rund um die HauptstrafSe
»~Am Heilbrunnen* zeichnet sich nicht eben durch
stadtebauliche Extravaganz aus. Stadtaufwirts, stadt-
abwarts rauscht hier der Verkehr vorbei, und auch die
in diesem Industriegebiet befindlichen Gebdude haben
ihre beste Zeit schon ldngst hinter sich. Ganz anders die
neuen Raumlichkeiten des Dance Clubs La Fontaine, der
Ende April 2004 eroffnet wurde. Der erste Eindruck
beim Betreten: der Nachtschwdrmer findet in diesem
Freizeittreffpunkt eine rundum angenehme Innen-
ausstattung vor, auf dessen Fldche sich auf rund

400 Quadratmetern im Discobereich sowie den Neben-
raumen ausgiebig abtanzen und flanieren ldsst.

Mit dem La Fontaine (Am Heil-
brunnen 81, 72766 Reutlingen,
Tel.: 07121/ 4869961, www.club-
disco-lafo.de), auf franzosisch
.der Brunnen®“, haben die Be-
treiber Jurgen Waitzinger, Jorg
Meiflel und Jens Neumann eine

vorzigliche Freizeitadresse ge-
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schaffen, mit dem die drei Un-
terhaltungsgastronomen in
Reutlingen einen neuen Trend
setzen wollen und dies, wie es
Jurgen Waitzinger betont, mit ei-
nem maldvoll dimensionierten
Club, in dem personliches Flair
mehr zdhlt als herkommliches

Massenfeeling. Dabei solle ein
Publikum angesprochen wer-
den, das allgemein keine Location
fiir sich beanspruchen konne.
Eben Nachtschwarmer um die
dreifdig aufwarts. So liegt der
Altersdurchschnitt der Gaste
zwischen 25 und 45 Jahren. Ger-
ne gesehen wird ein Publikum,
das szenig bis gut gekleidet ist.

Viele dieser Besucher kom-
men aus dem Landkreis Esslin-
gen, aus Reutlingen, Tibingen
und Nirtingen sowie aus dem
Landkreis Balingen. Parkplatz-
probleme gibt es nicht: Das ent-
lang der Strafde ,Am Heilbrun-
nen“ und dem hier angrenzen-
den Industriegebiet ,Im Laisen*®
liegende Parkplatzareal bietet
rund 450 PKW ausreichend Ab-
stellfldache.

Gehobenes Publikum -
sehr gute Drinks

Dass sich der Reutlinger Freizeit-
treffpunkt seit der Neueroffnung
Ende April schon bald etablie-
ren konnte, zeigt die Tradition,

die sich mit dem exklusiven Par-
ty-Brunnen verbindet: Bereits in
den 70er und 80er Jahren war das
.La Fontaine" - damals allerdings
noch unteren anderem Namen —
ein Synonym fir die Ausgeh-
adresse in Reutlingen, wenn es
darum ging, das Tanzbein zu
schwingen. Unter neuer Flagge
und perfekt durchdachtem un-
terhaltungsgastronomischen Kon-
zept soll sich das La Fontaine
wieder als die Nummer Eins im
Grofsraum Reutlingen etablieren.
Die Vorzeichen dafiir sind nicht
nur auf Grund des einladenden

A

Ambientes mehr als glinstig. Was
fiir den Erfolg des attraktiven
Dance Clubs spricht? ,Das geho-
bene Publikum, sehr gute Drinks
und natiirlich Qualitdt und man-
nigfache Serviceleistungen®, um-
schreibt Jirgen Waitzinger das
auf mehrere Jahre ausgerichtete
Unternehmenskonzept und die
damit verbundenen Ziele. So geht
es der Geschaftsfiihrung beson-
ders darum, dass die Leute die
Ausgehstdtte als einen Wohl-
ftihlort ansehen, in dem sich
Adam und Eva gerne wiederholt
treffen und aufhalten.

Feminin ausgerichtetes
Ambiente

Die Inneneinrichtung des
grofden Raumes prasentiert sich
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auf Grund der runden Formen
des dort eingesetzten Mobiliars
tiberaus feminin und stimmt
die Besucher vom Einrichtungs-
stil her ganz nostalgisch auf die
70er und 80er Jahre ein. Mit die-
sem feminin ausgerichteten Am-
biente sollen verstarkt die weib-
lichen Gaste des Dance Clubs
angesprochen werden. Das trifft
auch aufdie im La Fontaine ein-
gesetzten, von der Linien-
fihrung her geschwungenen,
eleganten Theken der Bars, die
pastelligen Farbtone, wie z.B.
Orange, GelbRosa, ferner die
stylisch geformten Lampen zu,
die stilvolle Akzente setzen und
den Gasten den anvisierten
Wohlfiihleffekt vermitteln. Her-
vorgehoben werden kann eben-
so die exzellente Schallisolie-
rung des Dance Clubs. Im
grofen Raum mit eingebunden,
befinden sich auf verschiede-

Das Team der Firma DLSC sorgte fiir

nen Ebenen die drei Bars: zum
einen die Coffee-Bar mit ange-
schlossener Lounge, die Cock-

tailbar sowie die DJ-Bar am Ein-

das technische Equipment.

Licht und Tonanlage qualitativ
wie quantitativ auf die raumli-
chen Bedurfnissen des Clubs

rund um die Tanzflache anzu-
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gangsbereich des groRen Rau-
mes, an der einer der Haus-DJs
fiir Stimmung sorgt.

Ausgewogenes
Equipment

Fir die Konzeption, Lieferung
und den Einbau der gesamten
Licht- und Tontechnik im La Fon-
taine wurde die Reutlinger Firma
DLSC Veranstaltungstechnik ver-
pflichtet. Die Vorgabe fiir die Fir-
ma bestand darin, im groRen
Raum die urspriingliche Anlage
durch eine auf die raumlichen
Gegebenheiten ausgerichtete,
neue Lichtanlage zu ersetzen.
Wichtig war es, die Leistung der
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passen. Das Ergebnis kann sich se-
hen lassen: So kann auf wech-
selnde Besucherstrome direkt
von DJ/Light]-Kanzel aus Einfluss
genommen werden. Je nach Be-
darf'lédsst sich von dort aus die At-
mosphare dramaturgisch beein-
flussen. Die wichtigsten Daten
und Fakten der Licht- und Ton-
technik lassen sich stichwortartig
wie folgt beschreiben: Zum
Equipment gehoren mehrere PAR
64 und PAR 36-Scheinwerfer, fer-
ner sechs kleine JB-lighting Vary-
scan. Die Leistung der Beschal-
lungsanlage belauft sich auf rund
8.000 Watt. Die einzelnen Laut-
sprecherboxen (Marke Acoustic
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Line) sind unterschiedlich regel-
und somit variierbar; die Eck-
lautsprecher an der Traverse las-
sen sich separat von den mittle-
ren regeln, um den Lirmpegel im
Aufienbereich zu verringern und
auf der Tanzfliche selbst zu ver-
starken. Wegen der hohen Effi-
zienz und Zuverlassigkeit im
Dauerbetrieb wurden die End-
stufen der Marke Camco ausge-
wahlt. Fiur den DJ stehen u.a.
Technics-Plattenspieler sowie
Pioneer Doppel-CD-Player zur Ver-

figung.

Hochwertiges Wein-
angebot

Natuarlich dart das Getranke-
programm im La Fontaine nicht
unerwahnt bleiben. wobei al-
lein das kleine, jedoch tiberaus
deliziose Weinangebot an kali-

fornischen, stdafrikanischen,
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Der Lounge-Bereich.der
. Reutling“ocation.

Clausthaler alkoholfrei (allesamt
bei 3 Euro) die .Nase(n) vorn*.
Eine gesonderte Getrankekarte
mit rund dreildig alkoholhalti-
gen und freien Cocktails tiber-
rascht Longdrinksverwohnte

Gaumen.

spanischen, franzosischen und
deutschen Rebsorten (0,2 1 ab
4,50, 0,75 1 ab 14 Euro) hervor-
gehoben werden kann. Die Mar-
ke Vaihinger bestimmt bei den
Saften das Angebot. Eine be-
stimmte Brauereianbindung gibt
es nicht. Bei den Bieren hat Rade-
berger Pilsener vom Fass und
Schofferhofer Hefeweizen sowie

Event-Highlights an drei
Néchten

Die Gaste erwarten wihrend der
dreitdgigen Fontaine-Woche ver-
schiedene Highlights, z.B. die
Pretty Woman-Nacht am Don-
nerstag. An diesem Abend wer-
den die weiblichen Besucher ab

22:00 Uhr mit einem Glas

v.l.n.r.: Jilrgen Waitzinger,

Jorg MeiBel und Jens Neumann leiten

das Team des La Fontaine.

Prosecco empfangen und erhal-
ten ndrein als n tliches
Giveaway einen kosmetischen
Artikel gratis dazu. Musikalisch
wird diese Nacht mit kommer-
ziellem VocalHouse, Black und
schicker Partymusik begleitet.
Freitags stehen die Klassiker und
Hymnen der 80er im Vorder-
grund. Am Samstag kommen
die Freunde der ,Good Vibra-
tions” mit Latino, Reggae, Clas-
sics und Chartmusik auf ihre
Kosten. Die im Monat Juni ver-
anstaltete Soul/HouseParty blieb
bei den Gasten in allerbester
Erinnerung. Nattirlich werden
weitere Aktionen folgen. So soll
eine vom Event her konzeptio-
nell gut durchdachte (und um-
gesetzte) Playboy-Party als wei-
teres Highlight demnéchst die
Besucher begeistern. Und wenn
im Aullenbereich die Tempe-
raturen steigen, werden bis
nach Mitternacht unterhaltsa-
me Barbecue-Abende fiir Unter-
haltung unter freiem Himmel
sorgen.

Die Offnungszeiten des Dance
Clubs La Fontaine sind wie ein-
gangs beschrieben von donners-
tags bis samstags ab 22 Uhr (don-
nerstags) bzw. 21 Uhr (am Freitag
und Samstag) bis 2 Uhr bzw. 4
Uhr frih. Der Eintritt von 5 bzw.
7 Euro wird je nach Event oder
anderen Partys erhoben. Eintritt
und Getranke werden grundsétz-
lich mit Bargeld bezahlt. Insge-
samt kummern sich derzeit ein
Festangestellter und bis zu zwolf
Aushilfskrafte um das Wohl der
Gaste. Besondere WerbemalfR-
nahmen sind ubrigens nicht ge-
plant: Bis auf den Einsatz von Fly-
ern und Plakaten und einer sai-
sonalen Zusammenarbeit mit ei-
nem privaten Rundfunksender
lebt das La Fontaine ausschliefR-
lich von der Mund-zu-Mund-Pro-
paganda.
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